[34기/비즈니스통번역] 마태락-19년 4월 16일_19일 과제
■ 2019. 4. 16(화) 수업시간 중에 주신 과제 … OGP 관련 [ TRN (E→K)  Week 10 ]

[E→K] 
열린 정부 파트너십(OGP)은 지방 정부가 보다 적극적으로 OGP가 추구하는 주요 활동에 참여하도록 유도하기 위해 신규 시범 프로그램을 착수한다. OGP는 69개국이 참여하는 동반자 관계이며 추구하는 목표는, 회원국 정부로부터 투명성 제고, 국민 권한강화와 부패 척결, 실행 관리 강화를 위한 신기술을 도입을 확실하게 이행하겠다는 약속을 확보하는 데 있다. 따라서, 지방 정부가 전담 정치 및 실무선 개혁가와 열정을 가지고 실행에 참여할 민간 협력자를 확보하여 열린 정부 개혁을 발전시키기 위해 고안된 시범 프로그램에 참여하기를 기대하고 있다.
OGP에 참여하는 정부가 야심 차게 이행약속을 수립하고 아이디어와 경험을 공유하도록 지원하는 방안 및 국민과 민간 산회 단체가 OGP를 이용하여 변화를 촉진시키는 방안에 대한 충분한 교훈을 바탕으로, OGP 추진위원회는 이제 열린 정부 협력이 진전되어 영향력을 발휘하게 될 새로운 방법들을 시험하기 위해 심혈을 기울이고 있다.  지방 정부를 위한 OGP의 시범 프로그램도 이 방법의 일환이다. 지방 정부와 관계된 수많은 단체와 협력이 이미 존재하는 만큼, 우리는 이러한 것들을 새로 만드는데 신간을 낭비하기 보다는 이들과의 협력에 중점을 두고자 한다. 이들 중 몇몇 그리고 지방정부 안팎에서 일하는 사람들과 이야기를 나누어 보면, OGP가 중심이 되어 국가 차원에서 시행되는 모델을 보다 지방차원으로 가져갈 수 있는 여지는 물론 요구가 있는 것으로 보인다. 
[ 참고: 리서치 ]
* The Open Government Partnership (OGP) is a multilateral initiative that aims to secure concrete commitments from national and subnational governments to promote open government, empower citizens, fight corruption, and harness new technologies to strengthen governance. In the spirit of multi-stakeholder collaboration, OGP is overseen by a steering committee including representatives of governments and civil society organizations. 

■ 2019. 4. 16(화) 수업시간 말미에 주신 과제 … 정도의 실천 [ TRN (K→E)  Week 10 ]

[K→E]
Every employee must be fully aware the standards, policies and procedures of the company in advance. Our product information is known to the parties of various interests and thoroughly reviewed by consumers, government authorities and competitors for its authenticity. Therefore, all communication messages should be prepared with great care and caution. This is the way preserving the trust which we have been built with hard efforts.
< How to ensure Compliance >

1. Promptly and precisely notify any change in products and services to the respective departments.

2. Accurately describe products information such as country of origin, or country of assembly which will be appearing on marketing materials, products, packets and other promotional materials.

3. Check the marketing materials produced by external partners like marketing agencies for the inclusion of any contents against relevant laws & regulations and company policies

4. Prevent the inclusion of false or overly stated information and/or omission of critical information from the marketing material of the company.
5. Be sure to avoid following comparison with competitors and the products.
- The comparison of the information with no objective grounds. 

- The comparison of competitors and their products under unilaterally unfavorable terms to them.
6. Do not distribute any marketing material to the outside which contains product performance not based on the official material like objective test results, distinctive characteristics, and market share. 
7. Never allow to use the material in your marketing for the reason being developed outside.
======================= End of Documents ======================

