中国手机、电动汽车大举进军韩国，韩国要靠什么赚钱？

未来的十几年，中国游客访韩的这种趋势极有可能继续保持。问题在于如何让这类游客成为促进韩国经济发展的动力。然而韩国政府对此的政策大多侧重在细枝末节。
另外，电视节目内容策划及相关人才无疑将成为韩国的一大创收来源。继去年“星期天晚上”的“金牌制作人”金荣希（音）进军中国后，MBC艺能局部长李民浩（音）等也相继加入到中国电视节目行业。此类收益甚至可高达数十亿韩元，而且中国对FD，AD等提出的数亿韩元的年薪震惊了韩国电视业人士。
[bookmark: _GoBack]作为中韩自贸协定的前提条件，中国带到韩国的农产品和水产对于韩国既是最大的危机也是最大的机遇。当前已经是一大威胁的辣椒、大蒜等无疑会继续威胁到韩国市场。然而，越来越重视食品安全的中国高端消费者无疑为韩国打开了新的机遇。去年11月11日阿里巴巴主办的“光棍节”活动上，韩国奶粉和化妆品大受欢迎。问题在于如何将韩国食品品牌化以及商品流通等待需解决的问题太多。当然新鲜食品需要快速通关，流通性是必要条件。不过营销也是需要攻克的难题，毕竟韩国流通业界翘楚从十几年前已经尝试进军中国市场却都败兴而归。

